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1. 现代文阅读　　　　　　　　 　　　　 　　　　 　 　　
阅读下面的文字，完成下列小题

近些年，知识付费逐渐成为互联网的新风口，传统出版行业也主动加入浪潮。通过深耕细分领

域，瞄准小众需求，出版业在融合发展中看到了更多希望：而随着出版业的加入，知识付费用

户的选择也更加多元。

自2016牟以来，知识付费服务发展迅猛，然而市场中的绝大多数平台由互联网创业公司创办，
出版业所占份额微小。这种局面已在变化，两午前，中国出版集团旗下《三联生活周刊》曾推

出两期封面报道“我们为什么爱宋朝”，读者反响不错。于是，周刊策划推出中读APP，以“我们
为什么爱宋朝”为主题，打造10堂音频课，仅一个月，这门课的收入在当月全国知识付费课程
排行榜上进入了前三名。这就是互联网在渠道、用户、市场等方面给出版业带来的机会。出版

业对优质内容的精准把握，是其他生产商难以相比的，事实证明在豆瓣时间上卖出了数万份

的“爆款”课程，都是与出版机构合作推出的。另外人们精神需求的高涨正在使知识付费进
入“下半场”——小众需求浮出水面，创造出更大的市场价值。这批用户的特点是青春期延长，
一生都在追求成长，也更关注自己的内心世界。以往知识付费更多强调“知识改变命运”，是带
有教育培训性质的知识服务。

知识付费服务对于出版业而言不仅仅带来新的经济增长点，更是出版业自身的一次升级。第

一，以前作者写书就是闷头写，但现在作者每次讲课都会得到听众的现场反馈，直接反映到作

者的书稿里；第二，建立粉丝群，通过网络报名收集用户，为社群营销打下基础：第三，拉长

图书宣传推广期和销售期，解决以往一过3个月推广期热度就下降的难题。现在通过知识付费
产品，文字内容的价值被真正开发出来了。但出版业不能直接把文字内容平行搬到知识服务产

品之中，必须从稿件中继续提炼IP，围绕IP做产品开发，本质上也是知识的一次升级。但大多
数出版社尚未开展改革，一是行为的惯性，出版社习惯做纸质产品，融合发展的动力不足；二

是思维的惰性，死守媒体分工，对融合发展的重要性认识不足。此外，传统出版社的组织结

构、奖励机制与新媒体的要采差距甚大。

知识服务的内容在细分领域深耕，逐渐成为市场刚需，盈利能力强。但是，如果传统出版机构

不能转变其固有理念和机制，未来知识服务领域的成功者就可能只有数字资源整合商，而没有

传统出版机构。

(摘自2019年1月24曰《人民日报》，有删改)
【1】下列关于原文内容的理解和分析，不正确的一项是
A. 传统出版业近些年主动加入知识付费的浪潮中，是因为在融合发展中看到了更多的希望。
B. 出版业对知识何费优质内容的准确把握，使得小众需求浮出水面，创造了更大的市场价值。
C. 互联网曾是知识付费的主流，近年来互联网给出版业的发展带来了机会，双方合作实现共
赢。

D. 知识付费服务让作者直接能够听到听众的建议，作者可以吸纳观众观点并写入书稿。
【2】下列对原文论证的相关分析，不正确的一项是
A. 文章从出版业自身行业特点、现状及时代发展需求三个方面论证了出版业在知识付费中取得
的成绩和不足。

B. 文章第二段用《三联生活周刊》的事例论证了互联网知识付费模式给出版业带来的机遇。
C. 文章主要采用对比论证方法客观地论证出版业在知识服务中发展契机和滞后并存的现状。
D. 文章最后一段总结了出版业陈旧的理念和死板的机制是其在当前时代落后的主要原因。
【3】根据原文的内容，下列说法正确的一项是
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