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1. 　　　　　　　　 　　　　 　　　　 　 　　
阅读下面的文字，完成下面小题。

材料一

随着我国居民精神文化消费比重的显著提高，人们开始追求个性化、差异化的商品，关注其蕴

含的精神内涵。在互联网技术的助推下，信息交流、品牌文化传播等不断增强，许多基于中华

优秀传统文化开发设计的文创产品呈热销态势，由此带动了文创产业的持续发展。在这一热潮

中，也存在产品开发同质化、定位模糊、质量不高等问题。那么，如何通过文创产品使优秀传

统文化焕发生机，成为滋养当代人生活的养分呢？

文创产品研发的重心应是实现从文化遗产到文化资源的转化，而文化遗产转化为文化资源，关

键之处在于对文化精神的创新表达。从传统造物的形状、色彩、纹饰中提取元素，把它凝练为

直观鲜明的文化艺术符号，形成具有中国特色的文创产品，是较为常见的设计方式。比如故宫

文创的口红，膏体颜色取自故宫院藏国宝器物，外观取自宫廷绣裳纹饰；敦煌文创的胸章，选

用六合莲花等盛唐时期的藻井纹饰。文创产品的创新设计，不仅要关注外观，而且要体现内

涵。比如有的文创产品围绕二十四节气发挥创意，表现人与自然、物候之间的联系；有的文创

产品运用“图必有意，意必吉样”的造型语言，表现中国人追求美好生活、积极向上的态度；有
的文创产品展示中华悠久历史文化，表现中华文明海纳百川的广阔胸襟。

中华文化保存在典籍文献、遗址文物中，更蕴藏在人们衣食住行用的日常生活里。文化传统只

有存续在生活中，才能不断焕发生机与活力。过去，不少文博场馆的纪念品远离生活，缺乏创

意。消费者买来后，大多将其置于角落，任其蒙尘。当下，一系列文创产品从日常生活需要出

发进行创意设计：小到胶带、便笺、行李牌，大到公共空间的装饰品；古典的如古器复刻，新

颖的有数码周边；时令性的如春茶、月饼、夏季的遮阳帽、冬天的披肩。文创产品设计正打破

固化认知，不再局限于礼品馈赠和纪念品收藏，而是深度融入人们的生活。

生活是文创产品创新的广阔天地。为此，设计者当体察生活，深入理解文化内涵，在设计中充

分考虑应用场景和实用功能，以“运用之妙，存乎一心”的艺术创造，优化文创产品的使用体验
和情感体验，赋予其独特性和生命力，让人们在“日用而不觉”中受到中华优秀传统文化的熏
陶，获得丰富的精神启迪，从而更好地传承民族文化。

（取材于《人民日报》文章）

材料二

北京故宫有180多万件（套）藏品，但并不是所有藏品都能成为文创构思的源泉。只有打造符
合时代需求的知名品牌，才能有效传播藏品的文化价值，而文化价值是文创产品区别于其他商

品的基本特性。选取哪些文物作为文创素材，要考虑其主题是否喜闻乐见，色彩构图是否便于

呈现等，但最重要的因素，是藏品是否具有深厚的文化内涵和广泛的影响力。例如《清明上河

图》，其本身拥有较高的知名度和强大的传播力。文创只要主题鲜明，实用性强，就会备受欢

迎。但更多藏品，需要文创研发人员发现、挖掘它们的美和价值，才能渐渐成为拥有高辨识

度、自带流量和强变现能力的文化品牌。

故宫博物馆收藏的《海错图》，是康熙年间福建民间画师描绘的海洋生物图册。此图册并非艺

术史名作，也不是国家一级文物，不属于博物馆绘画体系中的重点研究对象。但从文创角度考

虑，这份图册就很有意思。首先，它是少见的清代宫廷收藏的博物馆资料，具有科学研究价

值。其次，它对海洋生物的描绘在写实中有很多浪漫想象的色彩，与《山海经》一类的古文献

及民间传说密切相关，可以和文学以及神话故事联系起来。再有，书中很多海洋生物的面貌神

情可爱讨喜，用今天的话来说就是“萌萌哒”，图像容易被接受和传播。
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