
2021-2022年高二下半年期中语文题带答案和解析（湖北省武汉市华师大附中）

1. 现代文阅读　　　　　　　　 　　　　 　　　　 　 　　
阅读下面的文字，完成下面小题。

材料一:
据最新消息，备受关注的“故宫年夜饭”最终被取消了，故宫官方在接受媒体采访的时候证实，
已经收到的预付款将退回。1月12日，“故宫年夜饭”的话题曾经冲到微博热搜榜第1位。
近年来，故宫在文化创意产业方面的探索，不但市场反响良好，在业界也有不错的口碑。事实

上，是故宫这一最重要、最庄严的博物场所，开创了全国博物馆文创的新潮流。文创是这两年

经济的亮点，也是中国经济发展到一定阶段必然出现的“新增长点”。故宫捕捉到这个潮流，体
现了某种敏锐性。毫无疑问，故宫拥有丰富的文化资源，仅仅靠“故宫”这个大IP，就能做很多
资源转化。一旦为“历史悠久”的故宫注入创意的灵魂，开发相关产品并不困难。故宫就像是巨
大而深的湖面，合适的创意就如同投入其中的石子，只要方法正确，涟漪就会不断扩散。

但是，这也并不是说故宫想卖什么就一定能成功。现在全世界好的博物馆都在卖自己 的“文创
周边”，但是真正能形成规模效应的并不多。“故宫口红”能够成功，秘诀并不 在“故宫”两个
字，而在于红色基调本来就是故宫的标志，这样的转化，是自然而然的，也能让人接受。这次

年夜饭的一波三折，其实向我们展示了文创的边界。故宫作为国家级 博物馆，其行为并不能完
全以营利为导向。人们期待的是故宫以丰富的文化沉淀为土壤，开出创新的花朵。单纯售卖年

夜饭，其实就是把“故宫”两个字直接变现，只有经济价值，而没有文化价值。
（摘编自《中国青年报·“故宫年夜饭”被取消，文创边界在哪里》）
材料二：

毋庸赘言，文化创意产业承载着文化价值和经济价值的双重属性。文化价值是区别于传统生产

的根本，也是整个产业生产过程中的核心，影响着整个文化市场的国际化发展趋势; 而经济价
值是文化创意产业生产的目的，是民族国民经济发展的重要检验标准，也能帮助一个民族向全

世界展示它的综合实力。

可是，我国文化创意产业的发展情况却不如人意：世界发达国家的文化创意产业经济产出，已

经占到其国民经济总产值的15%；而我国文化创意产业全部经济产出，目前还不到国民经济总
产值的3.7%。面对这样的困境，还能再固执地坚持在国家环境内封闭发展文化产业的做法吗？
这样的坚持，不但不能改变我国经济产业发展的总体结构，甚至还会给区域经济发展带来资源

不平衡的严重后果。借鉴发达国家文化创意产业发展的历史经验和成果，应该成为我国文化创

意产业合理发展的捷径。

文化创意产业发展，首先取决于政府机构对于文化创意产业的深刻认识，政府要制定出行之有

效的文化创意产业管理的法规。对外的政策制定要有国际化的长远发展目光，除了落实知识产

权、市场管理、异域宣传和信息反馈等策略，政府更需要利用自己在国际社会中的资源，为民

族的文化创意产业开拓更广泛的平台。拿日本来说吧。日本的文化创意产业政策就是鼓励出

口，为了保证所有企业公平竞争的格局不被干扰，日本政府不会动用任何经济资源来扶持文化

创意产业，却可以利用国家产业国际交流的时机加大对文化创意产业的宣传。伴随着日本的电

器和汽车行业的国际影响，动漫产业很快就依附于传统产业的渠道，首先打开了欧洲市场。如

今，日本的动漫产品在美国已经占到了40%，在全世界已经占到了60%，在欧洲市场更是占到
了80%以上，形成了以日本为中心的世界动漫设计中心。
影响文化创意产业发展的另一重要因素就是产业资金运作。既然我们承认文化创意产业的国际

竞争性，那么采用小生产式的经济行为就不符合未来的发展方向。而经济全球化的趋势表明，

资本运作的第三方介入是文化创意产业科学发展和走向国际的重要经济保障: 首先，资本运作
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